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Publicacion de TicketPortal
como medio de venta

La marca TicketPortal esta conforma-
da por un logo y un isotipo, como se
describe en la “Normativa de marca”.

Para las publicaciones de TicketPortal
como medio de venta de tickets en
canales de comunicaciéon (graficos,
televisivos, u otros) se ponen a dispo-
sicion las opciones demostradas en
este instructivo. Las mismas fueron
desarrolladas para sistematizar la mar-
ca con sus respectivos canales de ven-
ta. Se indica en este instructivo el
modo en que debe publicarse la mar-
ca junto a sus canales de venta.

Opcién de publicaciéon A

TicketPORTAL
@.Com.or

Opcidn de publicaciéon B

TicketPORTAL
ga-comar

9353-0606

Se deberd prestar especial cuidado en
su uso indicado para una correcta
reproduccién utilizando los medios
que garanticen una correcta imple-
mentacién respetando las normas
establecidas en este manual.

Todas las comunicaciones generadas
para TicketPortal como medio de
venta deberan contener alguna de las
expresiones contenidas en este ma-
nual.

9353-0606

MANUAL DE USO DE LA MARCA EN PUBLICIDAD

El isologo TicketPortal

La marca TicketPortal esta representa-
da por el isologo aqui graficado. Es el
elemento bdsico que conforma la ima-
gen corporativa de la empresa.

Se deberd prestar especial cuidado en
suusoy reproduccion utilizando los me-
dios que garanticen una correcta imple-
mentacién respetando las  normas
establecidas en este manual.

Todas las comunicaciones generadas
para TicketPortal deberdn contener el
isologo aqui representado.

Isologo TicketPortal
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Reduccién mdxima
permitida

Colores constitutivos

Rojo TicketPortal
PANTONE 485 PC
CMYK: M 939% - Y 98%
RGB:R238-G52-B 37
HEXA: EE3425

PANTONE P BLACK PC

CMYK: C70% M 67% Y 65% K 75%
RGB:R34-G31-B31

HEXA: 221F1F



Publicacion de venta de entradas por TicketPortal
Uso en publicaciones Full Color

La version color es la mas aceptada y
debera utilizarse en todos los casos
posibles. Sélo cuando no sea posible
aplicar la misma debera apelarse a las
versiones blanco y negro o monocro-
maticas. El usuario deberd seleccionar
la version mas apropiada o consultar
con el sector comercial TicketPortal
(comercial@ticketportal.com.ar).

Opcion de publicacion A
Descargar version illustrator

Descargar JPG
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Opcién de publicacién B
Descargar version illustrator

Descargar JPG
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9353-0606

Colores constitutivos

Rojo TicketPortal PANTONE P BLACK PC
PANTONE 485 PC CMYK: C 70% M 67% Y 65% K 75%
CMYK: M 93% - Y 98% RGB:R34-G31-B31

RGB:R238-G52-B37 HEXA: 221F1F
HEXA: EE3425

TicketPORTAL | MANUAL DE USO DE LA MARCA EN PUBLICIDAD
.com.ar

Reduccion maxima recomendada

No podrd utilizarse el disefio en un
tamario inferior al aqui expresado ya
que altera su legibilidad y éptimo reco-
nocimiento.

En aquellos casos en donde la aplica-
cién requiera una expresién mds reduci-
da de la marca se deberd consultar la
pdgina numero 5.
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permitida
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